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d bankietu po festyn, od szko-

lenia po wojne paintballowa.

Zawéd event managerow, czyli

specjalistow od organizacji im-
prez, stal sie tak modny, jak rozlegty jestich
repertuar. Pozwalamy wiec sobie spolsz-
czyc€iiwent, i iwentowca.

W maju tego roku Monika Krusiewicz,
specjalistka od PR z agencji InDreams,
zalozyla grupe internetowa, skupiajaca
osoby zajmujgce si¢ zawodowo iwentami.
Grupa Event Manager funkcjonuje wra-
mach wigkszej internetowej spotecznosci
GoldenLine, ktora ma pomagac¢ w rozwoju
kariery. Raz w miesiacu iwentowcy z Gol-
denLine spotykaja sie w realu, by pogadac,
wymieni¢ doswiadczenia i dowiedziec
sie czegos$ ciekawego od zaproszonych na
te okolicznos¢ specjalnych gosci. Monika
Krusiewicz ma nadziejg, ze w ten sposob

y

Jesli chodzi

0 Organizowang
rozrywke, to na
przetomie tysigcleci
Polacy gustowali

w chtopskim jadle,
piknikach i kuligach.
Dzis kréluja: jazda na
quadach, wspinaczka,
sptywy i skoki
spadochronowe.

uda sie skonsolidowac branze i by¢ moze
powolac stowarzyszenie, ktére zajmie sig
ochrong intereséw zawodowych, opracuje
kodeks etykii pomoze poczgtkujgcym.

A jest co robié, bo nie kazdy iwentowiec
umie przeprowadzi¢ dobrg prezentacje dla
klienta, odpowiednio przygotowac sie do
przetargu i nie kazdy wie, jak radzi¢ sobie
z nieuczciwym klientem.

Czym si¢ to rozni
od balangi

Nawrzeéniowe spotkanie przyszlo kilka-
dziesigt 0os6b. W wiekszosci mtodzi ludzie,
spora cze$¢ debiutuje w branzy, kilkoro
w trakcie poszukiwania pracy. Juz na po-
czatku dyskusji okazuje sig, Ze jest klopot

| ze zdefiniowaniem specyfiki branzy, bo

przeciez iwentem moze by¢ wielki kon-
cert plenerowy i promocyjna konferencja
prasowa, wyjazd integracyjny do Egiptu
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Grupa disco
polo Boys zagra
wszedzie i dla
wszystkich.
Ponizej: Hirek
Wrona rozstat
siez,Tele-
expressem”

i zatozyt Pink
Crow — firme
organizujacq
m.in. iwenty.

i zabawa taneczna po szkoleniach i warsz-
tatach, pokaz mody i uroczysta premiera
filmu, piknik, festyn i festiwal. Dyskutanci
dochodzg do wniosku, ze w kazdym przy-
padku iwentowiec jest przede wszystkim
producentem wydarzenia, podobnie jak
méwimy o producencie filmu czy spekta-
klu teatralnego.

Klopoty z okresleniem specyfiki zawodo-
wej biora sie stad, ze do niedawna nie bylo
wyspecjalizowanych firm zajmujacych sig¢
iwentami. Zajmowaly sig tym agencje re-
klamowe, piarowskie albo sekcje promo-
cyjno-reklamowe duzych przedsiebiorstw,
zwlaszcza korporacji, a ogélnie panowato
przekonanie, wedle ktérego impreze dla
klienta badZ firmy zrobi¢ mozna wlasny-
mi sitami. Z czasem okazalo sig, ze wiele
zalezy nie tylko od budzetu, ale tez od po-
mystu i celu.

Tak zwana turystyka biznesowa, czyli
organizowanie wyjazdow dla firm iich
klientéw do réznych atrakcyjnych miejsc,
nie jest zadna nowoscig, za to iwent jako
wehikul promocji i reklamy zaczal byé
w pelni doceniany catkiem niedawno
—jakie$ 2-3 lata temu w Polsce branza za-
czela sie wyraznie wyodrebniac. Nieprzy-
padkowo zbieglo sie to z koncem recesji
i poczatkami wzrostu gospodarczego,
ktéry zaowocowal wydainym zwigksze-
niem budzetéw na promocje i reklame
oraz wzmocnil finanse firm na tyle, by
mogly sie powaznie zainteresowac oferta.
— Popyt na iwenty rosnie, bo doceniono ich
skutecznoscé reklamowg— méwi Malgorza-
ta Leszczyiiska, event director w agencji
trzy,14. — Poza tym sq produkty, takie jak
papierosy i alkohol, ktérych nie mozna re-
klamowadé w mediach, wigc budzety mar-
ketingowe lokuje sie w tych przypadkach
takze w iwentach.

Dzi§ dziata na naszym rynku okoto
300 firm zajmujgcych sie tak zwang kom-
pleksowg organizacjg i produkeja imprez.
Cze$é z nich to odgalezienia wezesniej ist-
niejacych agencjireklamowych i PR, wigk-
szo§¢ dziata samodzielnie. Najwigksze za-
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rywki, istniaty na dtugo, zanim jeszcze spo-
pularyzowato sie stowo event — moéwi Joan-
na Wysocka, freelancerka o dfugim stazu
miedzy innymi w branZy muzyczno-kon-
certowej. — Przeciez jednym z najwiekszych
iwentéw w Polsce byly i sq choéby imprezy
,Lata z Radiem’”. To samo mozna powiedzie¢
o festynach z okazji dni miast, ba, nawet za
komuny, Trybuna Ludu” organizowata swoj
festyn w Warszawie, ktdry byt przeciez formaq
autopromocji.

Jednym z pierwszych waznych do$wiad-
czeri byla dla Joanny Wysockiej praca przy
organizaciji ,Inwazji Mocy” - cykluwielkich
niebiletowanych koncertéw urzadzanych
przez RMF FM. - Pracowatam wtedy w dzia-
le promocji warszawskiej filii RMF —wspo-
mina Wysocka — nikt nie nazywat , Inwazji
Mocy" eventem, ale nie byly to przeciez wy-

| nieformalne kanaty dotarcia do klienta,

podobnie jak prywatne znajomosci poma-
gaja pozyska¢ dla imprezy znane gwiazdy
czy odpowiednich podwykonaweéw. — Na
rynku jest duzy ruch — powiada Sutkowski
- agencje ostro ze sobq konkurujq, zdarza

| sie podkradanie pomystow, w przetargach

o0 organizacje imprez nie zawsze sq rowne
szanse. Mafte firmy, takie jak moja, majq
zwykle dwa wyjscia: zachecic klienta niz-
szymi kosztami oferty albo wykorzystywac
prywatne kontakty.

Hirek Wrona, popularny dziennikarz
muzyczny, ktory rok temu rozstal sie
z ,Teleexpressem” i prowadzi wtasna fir-
me Pink Crow, zajmujgca sie migdzy in-

| nymi iwentami, uwaza, ze zawsze trzeba

sie liczy¢ z przegrang w przetargu i na to
nie ma mocnych: - Normaq jest wygranie

Zdarzaly sie na iwentach sytuacje, ze menedzerowie najwyzszego szczebla

trudniajg po 40-50 0s6b, ale przewaznie to
niewielkie kilkuosobowe zespoty. Bywaja
tez firmy jednoosobowe, nie mozna tez
zapominac¢ o wolnych strzelcach, ktorzy
najmuja si¢ do rozmaitych przedsiewziec,
korzystajac z rosnacej koniunktury.

— Imprezy, ktére mialy cos promocyjnie
naglasniad, dostarczajge przy okazji roz-

<
z
o
=
=
x
i}
=
T
10

tacznie koncerty, bo takze ich oprawa. Lataty
samoloty z banerami, balony, byty konkursy.
Chodzito o promocjeradia. Ze strony organi-
zacyjnej liczyto si¢ wszystko, nie tylko gwiaz-
dy, ktdre wystepowaty.

Podobne doswiadczenia ma Robert Sut-
kowski, ktéry prowadzi jednoosobowag
firme Perfect Point: — Zaczynatem w Kra-
kowie jako asystent Krzysztofa Jasiriskiego
miedzy innymi przy organizacji Sobétek na
Bloniach i telewizyjnych ,Biesiad", chociaz
chyba najwiecej nauczytem sie wspdlorga-
nizujac imprezy Wielkiej Orkiestry Swiqtecz-
nej Pomocy. To byly duze przedsiewzigcia,
wymagajqce przede wszystkim umiejetnosci
logistycznych, ale tez dogadywania si¢ z ar-
tystami, technika i mediami.

Od Opola do wesela

Robert Sutkowski nie jest oryginalny, gdy
mowi, ze o powodzeniu imprezy decyduja
przede wszystkim dwa czynniki: budzet
i pomyst. Tak widzi to niemal kazdy iwen-
towiec. Jesli jednak idzie o przepchnigcie
oferty, branza miewarozne opinie. Wedtug
Sutkowskiego wciaz licza sie prywatne,

po dwoch godzinach bankietu domagali sie piosenek Dody i Mandaryny.

dwdch na dziesieé przetargéw, a kluczem
do zwyciestwa jest po prostu jakosc oferty,
a nie ewentualne znajomosci. Kiedy pod-
chodze do przetargu, staram si¢ zawsze
dowiedzie¢ jak najwiecej o firmie, ktorej
proponuje ustugi, i o klienteli ewentualnej
imprezy. Przydaje si¢ elementarna wiedza
psychologiczna i socjologiczna, bo trzeba
okresli¢, dla jakich ludzi, dla jakiego $ro-

| dowiska robi sig¢ impreze. Wiadomo, ze

inne gusta majq starsi, a inne mlodsi, ina-
czej lubig sie bawi¢ menedzerowie z wiel-
kich korporacji, inaczej detaliSci, a jeszcze
inaczej publiczno§¢ wielkich otwartych
imprez w rodzaju festynow.

Hirek nie narzeka jednak na brak propo-
zycji zaréwno jako wiasciciel swojej firmy,
jakiznana publicznie postac, ktéra chetnie
zaprasza sie w roli prowadzacego impreze

| albo didzeja. Kiedy rozmawiamy, przerywa

nam telefon, bo wla$nie kto§ bardzo chce,
by Hirek Wrona zadbal o oprawe muzycz-
na duzego bankietu. - Ktos, kto zajmuje si¢
iwentami — thumaczy Wrona — rzadko kie-
dy ogranicza swojq dziatalno$¢ do wielkich

| imprez. Chlebem powszednim bywajq W
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W przeciez wesela, prywatne uroczystosci
bogatych ludzi, bankiety firmowe. Mnie naj-
bardziej raduje to, Ze wcigz moge zarabia¢
namuzyce, wiec udaje misietqgezycéw jedno
zawod i prywatne hobby.

Kuligi, quady, napady

Branza wie, Ze dziala na styku wia-
snych pomystéw i upodoban klienta. Owe
upodobania nie zmieniajg si¢ radykalnie,
ale mozna wyczué, co ma wieksze, a co
mniejsze wzigcie, 10 lat temu imprezy, kto-
re organizowaly sobie duze firmy i korpo-
racje, musialy niemal zawsze nasladowac
blichtr zachodni: hostessy, wyrafinowana
kuchnia, aktualnie modna muzyka z za-
chodu albo eleganckie kwartety smycz-
kowe - oto co rzadzilo. Na przefomie ty-
sigcleci dominowaly klimaty rustykalne:
chlopskie jadlo, folkowe kapele, pikniki
na lonie natury, zima - ogniska i kulig,
a poza plenerem obudowane drewnem
niby-wiejskie karczmy. Réwnie czesto
ozdoba imprezy musial by¢ turniej ry-
cerskii show polykaczy ognia, dzi$ jednak
te atrakcje sq wyraznie passé, podobnie
zresztg jak paintball, Teraz kroluja sporty
ekstremalne: jazda na quadach, §cianki

wspinaczkowe, sptywy, a nawet skoki spa-
dochronowe w tandemach - ostatni krzyk
iwentowej mody.

Nowym iwielce popularnym pomy-
stem jest tez praca z kamera. Przyktado-
wo: uczestnicy imprezy dzielg sie na kil-
kuosobowe grupy i kazda ma za zadanie
nakreci¢ krotki film wedtug samodzielnie
opracowanego scenariusza. W trakcie fir-
mowych wyjazdéw powstaja wigc filmy
korporacyjne, spoty reklamowe, a nawet
teledyski i etiudy fabularne. — Nie ma sieco
dziwi¢-wyjasnia Hirek Wrona. — Ludzie po
prostu majq parcie na szkto. Chcq zaistniec
naekranie, chocby w wewnetrznym, korpo-
racyjnym obiegu. Nawet zabawa w rezysera
nobilituje.

Po ,Big Brotherze” i ,Idolu” kazdy moze
czuc si¢ potencjalng gwiazda, a poza tym
wystarczy wejS¢ na internetowe strony
YouTube czy MySpace, by przekonac sie,
ze amatorska tworczosc filmowa realizo-
wana za pomoca kamery cyfrowej jest dzi$
powszechna forma ekspresji, zwlaszcza
wsrod miodziezy. Branza iwentowa musi
to brac pod uwage.

W koncéwce lat 90, bogate firmy wysylaty
swoich klientéw i pracownikéw na integra-

cyjne wyjazdy za granice — najchetniej do
Egiptu, bo stosunkowo tanie, ale tez do bar-
dziej egzotycznych krajow jak Tajlandia czy
Malezja. Potem przyszedt kryzys i nawet
najwigksze korporacje zaczely oszczedzac,
wyrzekajac sie podobnych ekstrawagancii.
Terazwyjazdy integracyjne, motywacyjne,
rekreacyjne, team-buildingowe czy szko-
leniowe znow wracity do task, ale bogaty
klient coraz czesciej domaga sie od iwen-
towcow czego$ oryginalnego.

Cieple kraje spowszednialy, wiec wymy-
§la sie na przyklad podréz bieszczadzky
kolejka z atrakcja w postaci sfingowanego
napadu na pociag. Jak w westernie. Co$ ta-
kiego zaproponowal swego czasu jednemu
ze swoich klientéw Hirek Wrona. Poiwencie
wszyscy byli wielce usatysfakcjonowani.

Nie kazdy klient koniecznie kieruje sie
w swoim wyborze moda. Z jednej strony
wzrasta wyraznie zapotrzebowanie na
nowoczesne audiowizualne technologie
diodowe stosowane do scenografii wielkich
imprez, z drugiej— duzej uciechy wcigz do-
starczaja prostych rozrywek, jak niesmier-
telne przecigganie liny czy wyscigi w wor-
kach. Nie kazdy ma odwage, by oddawac
si¢ ryzykownym sportom ekstremalnym,




za to sporg popularnoscig cieszg sie tak
zwane rozrywkowe urzadzenia pneuma-
tyczne - dmuchane kombinezony dowalk 3
sumo, gra w gigantyczne pitkarzyki albo
zabawa w gladiatoréw, ktérzy okladajq si¢
dmuchanymi maczugami.

- To oczywiste, ze oferte trzeba dosto-
sowywaé do wyobrazeri klienta o dobrej
zabawie czy pozytecznej rekreacji — mowi
Joanna Wysocka. - I cho¢ czesto siezdarza,
ze klient nie bardzo wie, czego chce, précz
tego, by ludzie sie dobrze bawili, to prze-
ciezwiadomo, ze nie kazdemu Srodowisku
moznazaproponowac show erotyczny albo
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zawody w piciu piwa.
Zdaniem Roberta Sutkowskiego, do-
Terenowe jazdy, minuje jednak gust mato wyrafinowany:
zorbing (turlanie — Jesli centralnym punktem iwentu jest ban-
w plastikowych kulach) kiet, to niezaleznie od klienteli zawsze ma
—teraz naiwentach byé duzo alkoholu i muzyka powszechnie
licza sie ekstremalne rozpoznawalna. Jesli muzyka na Zywo, to
przezycia. najlepiej tez w wykonaniu znanych z tele-
wizji gwiazd popu.

Hirek Wrona bardzo dobrze wspomi-
na impreze dla wlascicieli matych sklepow, gdy odtwarzat stare
nagrania rockowe z lat 60. i w antraktach opowiadat o historii fo-
nografii. Zdarzaly mu si¢ jednak dos¢ czesto sytuacje, w ktérych
dobrze zarabiajacy menedzerowie po dwéch godzinach bankie-
tu domagali si¢ piosenek Dody i Mandaryny. Nie dziwi go tez, ze
ostatnio na juwenaliach wystepuja zespoly disco polo - niby dla
$miechu zaprasza si¢ na przyktad grupe Boys, a potem okazuje
sie, ze studencka publika traci dystans do formy, bawi si¢ upojnie,
a do tego zna na pamig¢ wszystkie hity podawane ze sceny. Nie
inaczej jest w przypadku korporacji, chociaz te akurat srodowiska
w najwiekszym stopniu ulegaja modom i najczesciej domagajg si¢
od iwentowc6w ,,czego$ oryginalnego”.

Tworcy i wspottworcy

Malgorzata Leszczyniska mowi, ze generalnie wewnetrzne
imprezy dla firm, a szczeg6lnie dla duzych korporacji, zawiera-
ja niemal zawsze jakie$ zabawy o charakterze rywalizacyjnym:
- To prawie reguta w przypadku wyjazdéw integracyjnych i moty-
wacyjnych, ale wszystko zalezy od tego, czego, zdaniem danej firmy,
brakuje jej zespotowi. Czasem trzeba wymysli¢ cos, co polega na
wymianie i budowaniu harmonii, czasem, i zwykle cze¢sciej, wybiera
siegry rywalizacyjne.

Wielkie korporacje z reguty sa dla agencji iwentowych najlepszy-
mi klientami. Gléwnie dlatego, ze dysponuja duzymi budzetami,
ale tez dlatego, ze rutynowo organizuje sie dla nich szkolenia po-
laczone z rozrywka, no i liczne wyjazdy o rozmaitym charakterze.
W efekcie iwentowcey stajg sie nie tylko kontrahentami korporacji,
ale tez wp6ttworcami korporacyjnej kultury. Nie da sie ukry¢, iz
tym samym sg wsp6todpowiedzialni za stan wrazliwosci i upodo-
ban rozrywkowo-kulturalnych klasy menedzerskiej. Taka sytuacja
niewatpliwie podnosi prestiz zawodowy, ale moze tez by¢ ucigzli-
wym balastem, bo kiedy zmieni si¢ tendencja i - tak jak juz dzieje
sie na Zachodzie - modne stanie si¢ kontestowanie korporacyjne-
go kapitalizmu, zawéd kreatywnego sprzedawcy wrazen stracina
atrakcyjnosci.

Narazie jednak polscy iwentowcy moga spac spokojnie, bo dzi$
to oni ptyna na fali mody, detronizujac w rankingu zawodéw atrak-
cyjnych copywriter6w reklamowych, makleréw gieldowych, a na-
wet piarowc6w specjalizujacych sie w opracowywaniu wizerunku
instytucji i os6b. Panuje bowiem przekonanie, ktére najdobitniej
wyrazil Hirek Wrona: dobry iwent, o ktérym jego uczestnicy dtu-
go beda pamietac, to co$ wigcej niz rozrywka czy doswiadczenie
szkoleniowe, to sztuka.

Mirostaw Pgczak
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